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Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Il catalogo GolfVacanze,
giunto alla 33a edizione,
propone destinazioni in tutto
il mondo e affermate nel
panorama internazionale del
turismo golfistico – spiega
Davide Piras, pm Golf
Vacanze Acentro -. Le pro-
poste riguardano strutture
ottimamente inserite tra
mare e golf, che sintetizzano
il meglio sia sotto il profilo
ambientale che per la quali-
tà dei servizi, oltre a percor-
si belli e qualificati. Le pre-
notazioni procedono bene,
proprio grazie all’elevata
qualità del prodotto».

La novità di prodotto?
«L’offerta negli Emirati

Arabi si amplia con Abu
Dhabi, presentata con sei
alberghi; in Turchia si
aggiunge un resort  di lusso,
il Cornelia Resort, con
campi da golf d’autore
all’interno. Negli Usa, a
Miami, debutta il Biltmore
Hotel in Florida, mentre a
Cancun sorge l’Iberostar
Cancun. In Repubblica
Dominicana, a Bayahibe, si
trova invece l’Iberostar
Hacienda Dominicus, ideale
“all inclusive” per soggiorni
sia di coppia che in famiglia.
Anguilla entra a far parte
della programmazione
Carabi con il Cuisinart Golf
Resort & Spa; a  Mauritius
si aggiungono due hotel
Beachcomber: Le Victoria
Hotel e Le Canonnier. In
Spagna arriva il Melia Golf
Vichy Catalan di Catalogna.
E infine l’Italia: l’offerta
comprende oltre ai presti-
giosi Verdura e Donna
Fugata in Sicilia, il rientro di
due destinazioni e cioè la in
Sardegna, con il Tanka
Village a Villasimius, e la
Puglia con il Doubletree by
Hilton Acaya Golf Resort
che si aggiunge a Borgo
Egnazia.

L’operatore

Telefono booking:

02-66707490 

e-mail:

golfvacanze@

acentro.it

ACENTRO

IInn  II ttaall iiaa    ii ll   VVeerrdduurraa
GGooll ff   RReessoorrtt   ee  ii ll   DDoonnnnaa
FFuuggaa ttaa   ii nn   SS ii cc ii ll ii aa ,,
AAccaayyaa   ee   BBoorrggoo
EEggnnaazziiaa  iinn  PPuuggll iiaa,,
ffuuoorr ii   II ttaall iiaa  ii ll     PPaarraaddiiss
BBeeaacchhccoommbbeerr   aa
MMaauurr ii tt iiuuss,,   ee  sseemmpprree  ddii
ppiiùù  AAbbuu  DDhhaabbii ,,   ddeesstt ii--
nnaazziioonnee  eemmeerrggeennttee  aa
ccuuii   aabbbbiiaammoo  ddeeddiiccaattoo
aammppiioo  rreessppii rroo..

Prodotto di punta

La profonda conoscenza
delle esigenze dei golfisti e
la capacità di assistere al
meglio gli agenti di viag-
gio, sollevandoli da ogni
pensiero e consentendo
loro di fidelizzare  i propri
clienti.

Il plus

Partenza e durata
dei soggiorni,
scelta orari golf

Su misura

Preventivi
personalizzati

Online



Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Abbiamo notato un risve-
glio del mercato nell’ultimo
periodo, tradotto in preno-
tazioni, un concreto inte-
resse soprattutto per il Ca-
podanno e l’inizio del mese
di gennaio – spiega Ros-
sella Marzeddu, general
manager di Internationa
Travel Tour Operator -. Le
destinazioni preferite si
confermano Mauritius in te-
sta, Seychelles e Dubai,
quest’ultima anche in abbi-
nata a Mauritius, grazie ai
collegamenti effettuati da
Emirates: infatti sono sem-
pre più richiesti gli stop
over di alcuni giorni per vi-
sitare la città. Una ritrovata
positività rispetto al trend
generale segnato dal 2012,
complici sicuramente le of-
ferte lanciate da alcune
strutture, tra cui Beachcom-
ber, soprattutto su Mauri-
tius, particolarmente com-
petitive grazie ad una scon-
tistica anche fino al 20%.
Da sottolineare, inoltre, i ri-
sultati indotti da una strate-

gia in parte basata sull’ad-
vance booking, tasto sul
quale abbiamo spinto
molto».

Le novità di prodotto?
«Abbiamo confezionato
una linea di pacchetti dedi-
cati, completi di volo e ser-
vizi. Si tratta di una scelta
mirata ad agevolare la ven-
dita in agenzia, ottimizzan-
done i tempi. Infatti gli
agenti hanno la possibilità
di verificare in tempo reale
l’effettiva disponibilità del
pacchetto scelto dal
cliente». 

Speciale Natale e Capodanno
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L’operatore

Telefono booking:

0789-81159 

e-mail: info@

internationaltra-

velto.com

INTERNATIONAL TRAVEL

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«L’andamento del Maritim
Hotel Mauritius è ottimo
con quasi un 40% di cre-
scita registrata nei primi
dieci mesi del 2012 – di-
chiara Emanuele Crosa, sa-
les manager Italy di Mari-
tim Hotels -. Quasi tutta la
crescita è dovuta ai mercati
europei, Inghilterra e Sviz-
zera in particolare. L’Italia,
da parte sua, conferma i nu-
meri dell’anno scorso».

La novità di prodotto?
«La struttura ha ottenuto il
riconoscimento come mi-
glior hotel dell’oceano In-
diano da parte dell’opera-
tore britannico Virgin Holi-

days. Si tratta del quinto
premio ricevuto dal Mari-
tim Hotel Mauritius da
parte del tour operator in-
glese, a partire dal 2007.
Quest’anno, inoltre, e preci-
samente lo scorso ottobre, è
stato inaugurato il nuovo ri-
storante “The Banyan”. Ora
è quindi possibile scegliere
tra quattro diverse alterna-
tive di ristorazione: l’esclu-
sivo “Chateau Mon Desir»
con vista sulle rovine stori-
che di Balaclava, “Le Ma-
ree Beach Restaurant” per
grigliate di pesce e carne,
“Le Banyan Restaurant”
per specialità asiatiche e ci-
nesi e il “Belle Vue Restau-
rant” con buffet internazio-
nale. A disposizione degli
ospiti ci sono infine due bar
e una Spa di circa 3 mila
500 metri quadrati».

L’operatore

Telefono booking:

02-67020129 

MARITIM HOTELS
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Siamo un piccolo to alta-
mente specializzato nelle
destinazioni programmate e
con l’ambizione di rimanere
fedeli a questa dimensione.
Seguiamo da vicino cliente
e adv. Referente italiano a
Mauritius 24 ore su 24.

Il plus
LLaa   TTrroopp ii ccaa ll   FF lloowweerr
SSppaa  ddaa  33..550000  mmqq  iinn--
ss iieemmee  aa ll ll ’’ooff ffeerr ttaa  ppeerr
mmeeee tt ii nngg   eedd   eevveenntt ii ::
ssaa ll aa   pp rr ii nncc iippaa ll ee   cchhee
oossppii ttaa  ff iinnoo  aa  335500  ppeerr--
ssoonnee  ee  aall tt rree  44  ssaallee  ppiiùù
ppiiccccoollee..

Prodotto di punta
MMaauurr ii tt iiuuss  rraapppprreesseennttaa
ii ll   nnoossttrroo  ccoorree  bbuussii--
nneessss   ee   cc ii   rr ii tteenniiaammoo
ssppeecciiaall ii sstt ii   ssuull llaa  ddeesstt ii--
nnaazziioonnee..   AA  sseegguuii rree  ii ll
ppaacccchhee tt ttoo   MMaauurr ii tt ii uuss
ccoonn  ssttoopp  oovveerr   aa  DDuu--
bbaa ii ..

Prodotto di punta

La costante attenzione alla
qualità elevata del pro-
dotto e dei servizi offerti;
l’offerta ristorativa e il po-
sizionamento sulla Turtle
Bay, all’interno di una pro-
prietà di 25 ettari.

Il plus

Advance booking
vincente

Strategia

Per agevolare le
vendite in agenzia

Pacchetti

Crescita primi 10
mesi 2012 Maritim
Hotel Mauritius

+40%

Totale camere,
incluse 18 suite

215



Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Le prime prenotazioni per
Natale e Capodanno sono
arrivate già ad ottobre – af-
ferma Stefania Picari, diret-
tore Ed è Subito…Viaggi - .
Rispetto allo scorso anno
stiamo verificando un’in-
versione di tendenza: le ri-
chieste si concentrano su
soggiorni più brevi ma allo
stesso tempo personalizzati,
il nostro target di riferi-
mento non rinuncia alla
qualità dei servizi pur ridu-
cendo in alcuni casi la du-
rata del soggiorno».

La novità di prodotto? 
«La nostra programma-
zione per Natale e Capo-
danno ha il suo punto forte
in Italia con i pacchetti per-
sonalizzati ed esclusivi del
catalogo Terre d’Italia, si-
nonimo di soggiorno di
charme. Nel medio raggio
la richiesta in Tunisia si
concentra sulla novità mini-
tour nel deserto e sui pac-
chetti benessere di balneo-
terapia e talassoterapia,

mentre il Marocco è meta
particolarmente richiesta
per i long weekend nei riad
di Marrakesh. Vera e pro-
pria novità del 2012-13 è il
Sudamerica con le nostre
partenze speciali dove pro-
poniamo ecotour in Argen-
tina e Brasile, destinazioni
in cui il clima a fine anno
può già considerarsi
estivo».

Speciale Natale e Capodanno
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L’operatore

Telefono booking:

06.86398970 

e-mail 

booking@

subitoviaggi.it 

ED E’ SUBITO...VIAGGI

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Più positivo degli ultimi
anni – dichiara Leonardo
Massa, country manager per
l’Italia di Msc Crociere -.
Oltre al consueto buon an-
damento di Capodanno, la
vera novità di quest’anno è
Natale. Già da settembre
stiamo ricevendo moltis-
sime prenotazioni per la set-
timana di Natale e quella di
Capodanno, e abbiamo già
due navi “fully booked”:
Splendida e Armonia. La
prima fa un itinerario di 7
notti nel Mediterraneo men-
tre la seconda effettua cro-
ciere di una settimana in
mar Rosso con partenza da
Sharm El Sheikh. Credo che
questo boom di richieste per

Natale sia dovuto in parte
ad una voglia di crociere re-
pressa, dovuta al rallenta-
mento del mercato nella
prima parte dell’anno. E’
come se le persone avessero
voluto cogliere la prima oc-
casione utile, il Natale, per
recuperare la crociera non
fatta. Sicuramente non è
una questione di pricing vi-
sto che i prezzi sono alli-
neati con quelli dell’anno
scorso e di quello prima».

La novità di prodotto
«L’itinerario che compie
Msc Armonia in mar Rosso
è la novità per l’inverno.
Per la partenza del 29 di-
cembre abbiamo già predi-
sposto 5 voli charter dal-
l’Italia su Sharm. L’itinera-
rio verrà operato fino a
marzo e le aspettative sono
buone. Oltre ad Armonia,
stanno andando bene Msc
Splendida, con 7 giorni nel
Mediterraneo. Per noi è un
grande risultato se si pensa
che fino a qualche anno fa
proporre il Mediterraneo
d’inverno era impensabile.

L’operatore

Telefono booking:

800672112 

e-mail:

infobooking@

msccrociere.it

MSC CROCIERE

Ogni nostra destinazione
prevede un’offerta perso-
nalizzabile sia in Italia (pac-
chetti Terre d’Italia) che al-
l’estero (“componi il tuo
viaggio” Tunisia-Marocco-
Turchia- Sudamerica).

Il plus
IInn  tteerrmmiinnii   ddii   vvoolluummii
MMsscc  SSpplleennddiiddaa,,   ggrraazziiee
aa ll ll ’’ ii tt ii nneerraarr iioo   cchhee   hhaa
ccooll ttoo  iinn  ppiieennoo  ll ’’eess ii--
ggeennzzaa  ddeell   mmeerrccaattoo  ii ttaa--
ll iiaannoo  ddii   uunn  bbeell ll ii ssss iimmoo
ii tt iinneerraarr iioo  nneell   MMeeddii tteerr--
rraanneeoo..

Prodotto di punta
II   ppaacccchheetttt ii   bbeenneesssseerree
eedd   eennooggaass tt rroonnoommii cc ii
ddee ll   ccaa tt aa llooggoo  TTeerr rree
dd’’ II ttaa ll ii aa ,,   iinn   ss tt rruutt ttuurree
ssttoorr iicchhee  cchhee  ccoonnsseenn--
ttoonnoo  ddii   pprreennoottaarree  uunn
ssooggggiioorrnnoo  eesscclluuss iivvoo  ee
ddii   qquuaall ii ttàà..

Prodotto di punta

La focalizzazione e l’atten-
zione al prodotto che svi-
luppiamo continuamente.
Ad esempio su Splendida
c’è l’importante novità del
buffet aperto no stop dalle
6 di mattina alle 2 di notte.

Il plus

Più brevi,
ma personalizzati

Soggiorni

In aumento il 
booking sottodata

Last minute

Incremento per il
mercato italiano 
rispetto a Natale
e capodanno 2011

+20%



Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Sulla Turchia notiamo
qualche timido risveglio per
le partenze nei ponti festivi
- spiega Graziano Binaghi,
direttore operativo di Turba-
nitalia - ma con la tendenza
a prenotare molto sotto data;
bene Istanbul nella formula
tutto incluso, con trasferi-
menti, escursioni, ingressi e
pasti inclusi in quanto pro-
dotto difficilmente prenota-
bile online o comunque di-
rettamente dal cliente oltre
ai sempre verdi tour in bus
che contraddistinguono il
nostro prodotto da sempre.
Richiedono abbastanza an-
che l’Oman e la Giordania
per Capodanno e, volando
con Turkish Airlines via
Istanbul, si riesce ancora a
trovare disponibilità con
prezzi non eccessivi».

La novità di prodotto?
«In Turchia abbiamo lan-
ciato due iniziative molto
“accattivanti” dal punto di
vista del prezzo per offrire
anche in agenzia un pro-
dotto di qualità ma conve-
niente come quello che il

cliente può trovare sul web;
la prima, con Turkish Airli-
nes, consiste in weekend di
4 giorni-3 notti a partenze
fisse e garantite con un
prezzo base di 199 euro e
partenze da tutti gli scali co-
perti dal vettore. L’altra ini-
ziativa, in collaborazione
con altri operatori e volato
con Pegasus Airlines, ri-
guarda un tour a partenze
fisse di 8 giorni con una
quota base di 499 euro. Lan-
ceremo a breve una combi-
nazione Turchia e mar
Rosso grazie ai nuovi voli
aperti da Turkish Airlines su
Sharm El Sheikh e Hur-
ghada, con la possibilità di
scegliere la durata del sog-
giorno mare.

Speciale Natale e Capodanno
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L’operatore

Telefono booking:

02-58308791  

e-mail:

booking@

turbanitalia.it

TURBANITALIA
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Quotidiano
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La capacità di personaliz-
zare il prodotto e di com-
pletarlo per assecondare le
esigenze del cliente, senza
diventare proibitivo nel
prezzo; presenza radicata in
Turchia, dopo oltre 30 anni
di presenza sul mercato. 

Il plus
IInn  iinnvveerrnnoo  llaa  rr iicchhiieessttaa
mmaaggggiioorree  èè  ppeerr   ii   wweeee--
kkeenndd  aa  IIssttaannbbuull ;;   ppeerr
CCaappooddaannnnoo  vviieennee  aapp--
pprreezzzzaattoo  ee   rr ii cchhiieessttoo
aanncchhee  ii ll   ttoouurr   aaccccoomm--
ppaaggnnaattoo  iinn  bbuuss  ssee  nnoonn
dduurraa  ppiiùù  ddii   1100  ggiioorrnnii ..

Prodotto di punta

Passeggeri Turchia
stagione invernale

1.000

Obiettivo fatturato
Turchia inverno

700.000

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Da inizio anno stiamo regi-
strato un trend positivo ri-
spetto al 2011 - spiega Su-
sanna Sciacovelli, area ma-
nager per l’Europa meridio-
nale, con responsabilità per
Italia, Grecia, Israele e Tur-
chia di airberlin -. Il canale
che ci sta dando maggiori
soddisfazioni, in termini di
booking e revenue, è quello
delle agenzie di viaggio e
dei tour operator. In ottobre
airberlin ha registrato un au-
mento del load factor
dell’1,3% rispetto all’anno
passato e ha trasportato 3
milioni 177 mila 80 passeg-
geri. Lo stesso andamento
positivo lo conferma anche
il dato cumulativo da inizio

anno. Nel piano voli estivo,
attraverso i nostri hub di
Berlino e Dusseldorf of-
friamo comodi collegamenti
da Milano Malpensa, Roma
Fiumicino, Venezia, Firenze,
Catania, Olbia  verso Abu
Dhabi e la possibilità di pro-
seguire verso destinazioni
come Bangkok, Phuket, Sy-
chelles o Manila».

La novità di prodotto?
«Il network estivo 2013 pre-
senta interessanti novità. Da
Milano airberlin aumenta le
frequenze sulla Milano Mal-
pensa – Dusseldorf offrendo
3 voli giornalieri: uno sche-
dule pensato per garantire
flessibilità al business travel,
ampia scelta per i viaggiatori
leisure e per offrire ottime
possibilità di coincidenze
verso le più belle destina-
zioni in Europa. Inoltre,
apriremo la nuova Cagliari
–Dusseldorf, dall’1 maggio
2013 e le rotte Cagliari – Zu-
rigo, e Napoli - Zurigo: . en-
trambe hanno un grande po-
tenziale perchè offrono   ot-
time opportunità di collega-
mento ai nostri turisti tede-
schi, austriaci e svizzeri». 

L’operatore

AIRBERLIN

LLaa  ssttrruuttttuurraa  ttaarr ii ff ffaarr iiaa
YYoouurr  FFaarree  ee  ii ll   sseerrvviizz iioo
ttuuttttoo  iinncclluussoo;;   llaa  ccooll llaa--
bboorraazz iioonnee ,,   nnee ll ll ’’ aamm--
bbii ttoo  ddeell llaa  ppaarrttnneerrsshhiipp
ccoonn  EEtt iihhaadd,,   ssuuii   pprroo--
ggrraammmmii   bboonnuuss  rr iivvooll tt ii
aa ll llee  PPmmii ..

Prodotto di punta

L’ingresso in oneworld e la
partnership strategica con
Etihad, che ci permettono
di offrire un network com-
petitivo e tante nuove op-
portunità per i passeggeri
sia business che leisure.

Il plus

Load factor primi
10 mesi del 2012

80,1%

Passeggeri primi
10 mesi del 2012

29,4 mln

Destinazioni network
congiunto Airberlin
Etihad Airways

239

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Le prenotazioni per Natale
e Capodanno sono buone,
con un trend migliore di
quello dello scorso anno -
dice Isabella Candelori, di-
rettore vendite di InViaggi -
. Le prenotazioni del Natale
assolutamente in controten-
denza rispetto agli scorsi
anni, anche a causa/merito
del calendario. Ottimo il
trend di Kenya - Zanzibar,
la nostra novità per il 2012,
e dell’Egitto».

La novità di prodotto?
«La novità di destinazione
per l’inverno di InViaggi è
rappresentata da Zanzibar:
Per la prima volta l’azienda

si affaccia su questa desti-
nazione. Il prodotto scelto è
il Nungwi Lodge Ora Re-
sort, una piccola e acco-
gliente struttura posizionata
sulla meravigliosa spiaggia
di Nungwi. Le caratteristi-
che principali di questo pro-
dotto, rientrante nel seg-
mento Apple Style, sono la
gestione italiana, relax e
comfort ad altissimi livelli e
l’essere posizionato sulla
più famosa spiaggia del-
l’isola di Zanzibar. Oltre a
questa new entry in pro-
grammazione, continuiamo
a puntare su alcune propo-
ste che già hanno un buon
riscontro della clientela.
Prima fra tutte l’Orange
Club Jumbo in Kenya, pro-
dotto top sulla meta ricono-
sciuto dalla distribuzione e
apprezzato dalla clientela
italiana. Nel medio raggio
invece, non possiamo non
parlare dell’Egitto che in
termini di quantità e qualità
di prodotto, da Sharm, Hur-
ghada e Marsa Alam, alle
crociere sul Nilo, ci dà
molte soddisfazioni». 

L’operatore

Telefono booking:

0744/ 811695 

e-mail 

booking@inviaggi.it

INVIAGGI

«« II ll   nnooss tt rroo   OOrraannggee
CClluubb  JJuummbboo  iinn  KKeennyyaa,,
pprrooddoottttoo  ttoopp  ssuull llaa  ddee--
ss tt ii nnaazz iioonnee   rr ii ccoonnoo--
sscciiuuttoo  ddaall llaa  ddiissttrr iibbuu--
zz iioonnee  ee  mmooll ttoo  aapppprreezz--
zzaa ttoo   ddaa ll ll aa   cc ll ii eennttee ll aa
ii ttaa ll iiaannaa»»..

Prodotto di punta

«Il rapporto qualità/prezzo
e un’elasticità aziendale
che ci viene riconosciuta
dalla distribuzione».

Il plus

Crescita anno 
commerciale 2012

+10%

Pax movimentati anno
commerciale 2012

160.000



Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Dopo una stagione estiva
molto soddisfacente in ter-
mini di prenotazioni e ap-
prezzamento da parte della
clientela - racconta Gian-
carlo Monaco,  amministra-
tore unico di Chinasia Tour
Operator -, anche per l’au-
tunno e, soprattutto, per le
partenze di Natale e capo-
danno, si conferma il trend
positivo con molti itinerari
già completi . La Cina si ri-
vela sempre di più una
“meta per tutte le stagioni”
in grado di offrire servizi
d’alto livello e scenari indi-
menticabili in tutti i periodi
dell’anno, andando incon-
tro alle caratteristiche di
una clientela sempre più
esigente e informata che
tende a differenziare molto
il periodo delle vacanze
senza più concentrarsi
esclusivamente nei più tra-
dizionali mesi estivi».

La novità del prodotto?
«Chinasia, come sempre,
punta sulla qualità e affida-

bilità di itinerari già conso-
lidati e anche per Natale e
capodanno propone i
“grandi classici” che of-
frono una panoramica com-
pleta del Paese, spaziando
dalle grandi metropoli av-
veniristiche, ai complessi
monumentali e archeolo-
gici, ai paesaggi e scenari
naturalistici unici al mondo.
La formula della pensione
completa, la centralità e
qualità delle strutture alber-
ghiere e l’assistenza in lin-
gua italiana garantita per
tutti i gruppi consentono di
viaggiare comodamente go-
dendosi le atmosfere inver-
nali di una Cina insolita».

Speciale Natale e Capodanno
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L’operatore

Telefono booking:

06-59601499 

e-mail:

info@chinasia.it

CHINASIA

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Ottimo, in linea generale,
per quanto riguarda il capo-
danno - commenta Elisa-
betta Pavanello, responsa-
bile commerciale Italia di
Swan Tour -; leggermente
più a rilento le vendite per
Natale, in particolare dagli
aeroporti del Centro-sud,
mentre le vendite sono
buone e anticipate anche
per questa data dagli scali
del Nord Italia».

La novità di prodotto?
«La novità di prodotto a
lungo raggio relativamente
al Natale-capodanno è sen-
z’altro la commercializza-
zione di Roatan, con l’-

Henry Morgan e il Media
Luna, prodotti che sempre
abbiamo apprezzato e sem-
pre ben venduto e che vo-
lentieri abbiamo reintro-
dotto nella nostra program-
mazione invernale. 
Per il lungo raggio, il prefe-
rito per una vacanza relax
resta comunque il nostro
Hakuna Majiwe Swan Club
di Zanzibar, ma anche il Ja-
caranda Swan Enjoy in Ke-
nya è prodotto molto ap-
prezzato per le vacanze di
capodanno. Per quanto ri-
guarda il mar Rosso, ricor-
diamo nuovamente, tra le
novità,  il Kahramana Park
Swan Club di Marsa Alam e
il Coral Beach Swan Enjoy
di Hurghada. Restano pro-
dotti di punta i nostri La-
guna Vista Beach e Garden
Swan Club di Sharm El
Sheikh. Molto apprezzati
sono anche il Melia Sharm
e il Blu Reef Swan Club di
Marsa Alam».

L’operatore
Telefono booking:

06 870931 – 02

33220322 

e-mail 

booking@swantour.it 

bookingmilano@

swantour.it

SWAN TOUR

Esperienza di oltre 25 anni
di attività come operatore
monoprodotto, dedicato
esclusivamente alla pro-
grammazione di viaggi di
gruppo in Cina. Rapporto
ottimale fra qualità e
prezzo.

Il plus
LLaagguunnaa  VViissttaa  BBeeaacchh  ee
GGaarrddeenn  SSwwaann  CClluubb,,   KKaa--
hhrraammaannaa   BBeeaacchh,,   PPaarrkk
SSwwaann   CC lluubb ,,   MMee ll ii aa
SShhaarrmm  ee  BBlluu  RReeeeff   SSwwaann
CClluubb  iinn  EEggii tt ttoo..   HHaakkuunnaa
MMaa jj iiwwee   SSwwaann   CClluubb   aa
ZZaannzziibbaarr     ee  JJaaccaarraannddaa
SSwwaann  EEnnjjooyy  iinn  KKeennyyaa..

Prodotto di punta
LL’’ ii tt iinneerraarr iioo  CCaannaall ii   ee
GGiiaarrddiinnii ::   uunnoo  ddeeii   ppiiùù
ccoommpplleett ii   ccoonn  ssttaannddaarrdd
ddii   sseerrvviizz ii   eelleevvaattoo  ee  ss ii--
sstteemmaazziioonnee  iinn  hhootteell   55
sstteell llee  lluussssoo..   LLaa  ppaarr--
tteennzzaa  ddeell   2266  ddiicceemmbbrree
hhaa  uunnaa  qquuoottaa  pprroommoo--
zziioonnaallee  ddaa  22..998800  eeuurroo..

Prodotto di punta

Specializzazione sulle mete
trattate; ampiezza delle
proposte; corrispondenti
fidati e professionali in
loco; assistenza alle agen-
zie.

Il plus

Incremento
per la stagione
1/4/2012-31/3/2013

18%

Anni di attività sulla
destinazione Cina

25

La novità 
a lungo raggio

Roatan

Fra le mete top 
dell’operatore

Marsa Alam



Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Il trend delle prenotazioni
è positivo e molti sono i
contatti in corso con opera-
tori e individuali interessati
ai pacchetti Natale e Capo-
danno – fanno sapere dal-
l’Ufficio di Stato per il turi-
smo di San Marino -. Le of-
ferte partono da 77 euro a
persona in camera doppia e
la commissione ricono-
sciuta è del 10%».

La novità di prodotto?
«L’edizione 2012 dei fe-
steggiamenti per Natale e
Capodanno è particolar-
mente allettante per le fami-
glie con bambini. Per la
prima volta abbiamo ben
due feste di Capodanno,
una in teatro interamente
dedicata ai più piccoli - un
Cartoon Party con spetta-
coli di magia, equilibrismo
e giocoleria - e una al-
l’aperto, nella piazza anti-
stante il teatro stesso, ani-
mata dai gruppi musicali
Qluedo, Free Boys e The
Bastard Sons of Dioniso

(secondi classificati a
XFactor 2009). Per i bimbi
la fantastica Casa di Babbo
Natale è una gradita con-
ferma, mentre le mamme
saranno liete di trovare una
confortevole Baita Nursery,
uno spazio coperto e riscal-
dato con tutto il necessario
per il cambio e il momento
della pappa. Inedita anche
la location che ospiterà la
pista di pattinaggio. I diver-
tenti volteggi sui pattini
avranno come cornice la
suggestiva Cava dei Bale-
strieri».

Speciale Natale e Capodanno
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L’operatore
San Marino 2000

Telefono booking:

0549-995031 

e-mail:

info@

sanmarino2000.sm

Ufficio di Stato

per il Turismo

0549-882914

e-mail:

info@

visitsanmarino.com

SAN MARINO

Qual è l’andamento delle
prenotazioni? 
«L’andamento delle preno-
tazioni è molto incorag-
giante e anche quest’anno
sta premiando le nostre
scelte - afferma Andrea Ta-
vella, direttore commer-
ciale e marketing Italia di
Costa Crociere -. Per le fe-
stività contiamo di regi-
strare prenotazioni in linea,
se non superiori, a quelle
dello stesso periodo del
2011, quando per le cro-
ciere di Natale e Capo-
danno le nostre navi hanno
ospitato circa 70 mila
ospiti. Durante le prossime
feste di Natale e Capodanno
le nostre 14 navi in servizio
proporranno crociere nel

mar Mediterraneo, negli
Emirati Arabi e Oman, nel
mar Rosso, in Sud America
e nell’Estremo Oriente».

La novità di prodotto?
«Costa neoRomantica, nave
dedicata a un pubblico raf-
finato, esigente ed esperto
dei viaggi in crociera. A
bordo abbiamo creato
nuove aree e introdotto ser-
vizi che rappresentano una
sostanziale evoluzione del
prodotto Costa, come wine
& cheese bar, pizzeria con
forno a legna, coffee & cho-
colate bar, un intratteni-
mento in locali diversi...
Non manca la Samsara Spa,
un’area benessere da 4.200
metri quadrati. Speciali an-
che gli itinerari proposti
con Costa neoRomantica: il
13 dicembre partirà da Mel-
bourne per una grande cro-
ciera di 110 giorni che ter-
minerà il 1° aprile a Sa-
vona, attraverso Oceania,
Asia, Africa ed Europa».

L’operatore

Telefono booking:

848 50 50 50

COSTA CROCIERE

23-28 novembre 2012
Quotidiano

www . t r a v e l q u o t i d i a n o . c om

Mercatino con grande va-
rietà di oggetti esposti;
due feste di Capodanno a
ingresso gratuito, atten-
zione alle famiglie con
bambini; suggestive lumi-
narie con luci a led a basso
consumo energetico.

Il plus
DDii vvee rr ss ii ,,   gg rraazz ii ee   aa ll ll aa
ll uunnggaa   eessppeerr ii eennzzaa ::   ii ll
MMeedd ii tt ee rr rr aanneeoo;;   ll ’’oo ff--
ffeerrttaa  ccoonn  pprrooggrraammmmaa--
zziioonnee  ddii   vvooll ii   ddaall ll ’’ II ttaall iiaa
vveerrssoo  ii ll   mmaarr   RRoossssoo;;   ii
CCaarraaiibbii   ee  ggll ii   EEmmiirraatt ii
AArraabbii ..

Prodotto di punta
II ll   ppaacccchhee tt ttoo   CCaappoo--
ddaannnnoo::   pprreennoottaannddoo  uunn
ssooggggiioorrnnoo  ss ii   rr iicceevveerràà
iinn  oommaaggggiioo  llaa  nnuuoovvaa
DDiivveerrtt iimmaappppaa,,   uunn  ccoo--
lloorraattoo  vvoolluummee  ddeeddii--
ccaattoo  aall llaa  ssccooppeerrttaa  ddii
SSaann  MMaarr iinnoo..

Prodotto di punta

«Con la nostra ampia of-
ferta riusciamo a proporre
il prodotto giusto in base
alle esigenze di ogni
ospite, dalle crociere di
una settimana alle grandi
crociere di 110 giorni». 

Il plus

Feste di Capo-
danno allestite

Due

Livello soddisfazione
2012 degli ospiti

98%

La perla
della flotta

neoRomantica

LA QUOTA COMPRENDE:
5 notti in camera Superior Deluxe,
prima colazione, 2 green fees con
cart o carrello elettrico (in base
alla disponibilità) a scelta tra i due
campi di proprietà e palline di
campo pratica, Ingresso al Centro
Spa per i clienti Acentro inclusivo di:
sauna, bagno turco, palestra e piscine.
Servizio ricerca voli e hotel con la
miglior tariffa e emissione biglietti
con pagamento garantito alla com-
pagnia aerea e hotels, prenotazione
dei tee times (se richiesti)
Riduzione non golfista 

Un viaggio in Sicilia è un tuffo nel passato oggi con
una meta che rappresenta un “must” per gli amanti
del golf e non solo. Prestigioso, nel sud-est della
Sicilia, vicino  alla cittadina marinara di Sciacca, il
Verdura Golf & Spa Resort è l’irrinunciabile  des-
tinazione del Mediterraneo. Parte della Rocco
Forte Hotels, dista circa  un’ora da Palermo e dal
suo aeroporto. E’ stato progettato e creato nel
rispetto dell’ambiente circostante attraverso l’uti-
lizzo di materiali naturali come granito e legni pre-
giati.

E’ il luogo ideale per rilassarsi, circondati dal lusso,
dall’eleganza e da una raffinata semplicità. Ma so-
prattutto è il luogo ideale per giocare a golf in un
contesto che sembra essere fuori dal tempo e dallo
spazio.

Le camere sono inserite in ville o in costruzioni di
un solo piano, arredate con raffinata sobrietà e
buongusto, offrono spazi indiscutibili e vista sul

mare. Ed anche il golf è  straordinario per la
bellezza dei tracciati : il Verdura Golf & Spa Re-
sort ospita due campi da golf da 18 buche più un
altro campo da 9 buche, East e West, links diseg-
nati e progettati da Kyle Phillips, percorsi di alto
livello tecnico ma nel contempo gradevoli per chi-
unque, come deve essere in vacanza. E oltre  il  golf
sono i quattro diversi ristoranti  che offrono un’ac-
curata scelta di menu ideati da un grande  Chef,
Fulvio Pierangelini, due stelle Michelin, nome fra i
più prestigiosi al mondo per la sua capacità in-
eguagliata. I nomi dei ristoranti sono un pro-
gramma, dal Buon Giorno, accogliente e luminoso
con vista piscina e mare, al La Zagara, elegante con
vista sui giardini circostanti, all’Amare sulla spiag-
gia, aperto solo in estate, e per concludere il Liolà,
tipica trattoria sici-liana con vista sul mare, ideale
per un pranzo o una cena informale.
La Spa di  4000 metri quadrati è  luogo per eccel-
lenza di riposo e benessere con  terrazza esterna e
una palestra completa di tutte le attrezzature s-
portive, oltre a 4 piscine per talassoterapia, solar-
ium, hammam, sauna ed un centro estetico. Non s-
tupisce che il Verdura Golf & Spa Resort abbia ot-
tenuto il riconoscimento come Best Hotel Spa in
Europa, Asia Minore e Federazione Russa, sul
Condé Nast Traveller Readers’ Spa Awards 2012.
Ma è solo con Acentro che si può usufruire dell’
“Endless Priviliges” ovvero un’iniziativa speciale
per i golfisti : golf, cart o carrello, colazione
pranzo e cena, gentili pensieri  e piccole gradite at-
tenzioni come la pulizia delle scarpe. Quasi un “all
inclusive” per golfisti, il primo in Italia, solo preno-
tando con Acentro!

di Laura Piras

Verdura Golf & Spa Resort
da € 790Prezzo per persona:

Condizioni 

in esclusiva solo

con ACENTRO

Sempre incluso nella quota:
� assistenza telefonica prima, durante 

e dopo la vacanze
� assicurazione medico sanitaria 
� assicurazione rimborso della penale 

di annullamento viaggio fino al giorno 
della partenza
(condizioni come da catalogo generale Golf Vacanze)

� assicurazione bagaglio per danneggiamento,
furto e ritardo nella consegna

e in  omaggio:
� 12 palline Srixon AD333 per camera
�  1 borsa omaggio per camera (o coprisacca)

Via Vittor Pisani 7 
20124 Milano
tel. 02.66.711.811
www.acentro.it
email golfvacanze@acentro.it

In Sicilia, fra golf e mare 
al Verdura Golf & Spa Resort
Solo con Acentro in esclusiva un’ iniziativa 
speciale e unica “Endless Priviliges”,
all inclusive per golfisti



La novità di prodotto?
«Per i crocieristi che amano
il lusso moderno delle navi
Celebrity Cruises, la novità
di quest’anno è la sorpren-
dente Celebrity Reflection -
– afferma Gianni Rotondo,
direttore generale Rcl Crui-
ses Ltd Italia -, quinta e ul-
tima gemella della Classe
Solstice. La nave ha appena
fatto il suo debutto in Eu-
ropa e accompagnerà i suoi
ospiti attraverso i Caraibi
orientali per tutto l’inverno,
per poi trascorrere la sta-
gione estiva in Italia con iti-
nerari di dieci e 11 notti nel
Mediterraneo orientale in
partenza da Civitavecchia.
A bordo, ambienti esclusivi
e mai visti prima su una
nave da crociera, come la
stupefacente Reflection
Suite con una doccia pano-
ramica a picco sul mare e
un prato con 2000 metri
quadrati di erba vera sul
ponte più alto, oltre alle
nuovissime Aquaclass Suite
e a una spa che propone una
serie di trattamenti persona-
lizzati».

Speciale Natale e Capodanno
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Quotidiano

www . t r a v e l q u o t i d i a n o . c om

L’operatore

Telefono booking:

848.000.977 

ROYAL CARIBBEAN

Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«Il booking è ottimo per ca-
podanno e buono per Natale
– dichiara Fulvio Esposito,
amministratore unico di
Marevero -. In particolare,
Egitto, Kenya e Zanzibar
hanno riscosso molto inte-
resse mentre le prenotazioni
per il Messico nel periodo
di fine anno stanno comin-
ciando a muoversi. Con-
tiamo di movimentare circa
2 mila passeggeri sul-
l’Egitto per capodanno e
mille 300 per Natale; sul
Kenya stimiamo di traspor-
tare 120 passeggeri per ca-
podanno e un’ottantina per
Natale; infine, su Zanzibar,
prevediamo 150 passeggeri

per capodanno e un centi-
naio per Natale». 

La novità di prodotto?
«La novità della stagione
invernale è rappresentata
dal nostro debutto sul lungo
raggio, con le destinazioni
Messico, Kenya e Zanzibar.
In ciascuna di esse siamo
presenti con un nostro Ma-
revero Club, strutture carat-
terizzate da assistenza, ani-
mazione e proposte culina-
rie italiane. La nostra of-
ferta prevede pacchetti di
una settimana con voli ope-
rati da Livingston e da Neos
con partenze dalle città di
Milano e Roma (sull’Egitto
partiamo invece da nume-
rosi scali in Italia). Si tratta
del Marevero Club Waridi
Beach Resort & Spa a Zan-
zibar, del Marevero Club
Kola Beache Resort a Ma-
lindi e del Marevero Club
PavoReal Beach Resort Tu-
lum, in Messico».

L’operatore

Telefono booking:

02-00649888 

e-mail 

commerciale@

marevero.com

MAREVERO

Il rapporto personale di
bordo-ospite e spazio-
ospite tra i più elevati del
mondo delle crociere: pro-
prio perché gli spazi sono
stati distribuiti in modo ot-
timale, negli ambienti in-
terni e all’esterno i nostri
ospiti possono muoversi li-
beramente senza avere la
sensazione di essere su una
nave con migliaia di per-
sone. Inoltre nel prezzo
sono compresi diversi ser-
vizi: il room service gra-
tuito, i soft drink, l’accesso
libero alla spa, la possibilità
di fare uno spuntino anche
fino a tarda notte. Tra le at-
trazioni la zip-line per vo-
lare sospesi a 25 metri di al-
tezza, simulatori di onda
FlowRider, piste di patti-
naggio sul ghiaccio vero.
Infine, le esclusive partner-
ship con DreamWorks Ani-
mation, Mattel e, per il
mercato italiano, con F.C.
Internazionale che a giu-
gno 2013 salperà con i ti-
fosi della squadra per una
Crociera Nerazzurra.

Il plus

II ll   MMaarreevveerroo  RReeeeff   OOaa--
ss iiss   BBeeaacchh  RReessoorrtt   ee  ii ll
MMaarreevvee rroo   CC lluubb   FFaa--
rraaaannaa  RReeeeff   RReessoorrtt   aa
SShhaarrmm  EEll   SShheeiikkhh  ssoonnoo
ssiiccuurraammeennttee  ii   dduuee  nnoo--
ssttrr ii   ccaavvaall ll ii   ddii   bbaattttaa--
gg ll ii aa ..

Prodotto di punta
LLee  ggeemmeell llee  ddii   CCllaassssee
OOaass ii ss ,,   AAll lluurree   ooff   tthhee
SSeeaass  ee  OOaassiiss   ooff   tthhee
SSeeaass::   pprroottaaggoonniissttee  ddeeii
mmaarr ii   ccaarraaiibbiicc ii   ccoonn  ii tt ii--
nneerraa rr ii   aa ll tt ee rrnnaa tt ii   dd ii   77
nnootttt ii   nneeii   CCaarraaiibbii   oorr iieenn--
ttaall ii   ee  oocccciiddeennttaall ii   ppeerr
ttuuttttoo  ll ’’aannnnoo..   

Prodotto di punta

L’offerta di strutture molto
conosciute e apprezzate
dal mercato italiano; l’ot-
timo rapporto qualità-
prezzo.

Il plus

Sette noti sulle
gemelle
Allure of the Seas
e Oasis of the Seas

Crociere
ai Caraibi Stima passeggeri

Egitto capodanno

2.000

Stima passeggeri
Egitto Natale

1.300



Qual è l’andamento delle
prenotazioni?
«L’andamento delle preno-
tazioni per Natale e Capo-
danno è il linea con le no-
stre aspettative» commenta
Angelo E. Cartelli, direttore
marketing e commerciale di
Eden Viaggi.

La novità di prodotto?
«La novità più importante
riguarda la linea Eden
Viaggi in termini di impo-
stazione cataloghi. Per la
prima volta, Eden Viaggi
presenta titoli inediti:
“Oceani - I Villaggi” è il
primo in ordine di uscita,
già disponibile online e
presso le agenzie di viag-
gio. Seguiranno “Egitto e
Mar Rosso” e per la sta-
gione estiva “Mediterra-
neo”. I nuovi cataloghi
propongono villaggi, hotel,
resort, tour e safari della
programmazione medio e
lungo raggio. La scelta ha
l’obiettivo di concentrare il
focus sui prodotti più amati
e venduti, suddividendoli
per aree e rendendo più co-

moda la consultazione sia
per gli agenti sia per il
cliente finale. Altra impor-
tante novità, lanciata a fine
luglio 2012, è rappresentata
da Eden Store, nuovo ca-
nale di vendita per gli
agenti di viaggio all’interno
del Portale Agenti, con le
offerte migliori di Eden
Viaggi».

Speciale Natale e Capodanno
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L’operatore

Telefono booking:

0721 4421 

e-mail 

booking@edenviaggi.it

EDEN VIAGGI

23-28 novembre 2012
Quotidiano

www . t r a v e l q u o t i d i a n o . c om

«Il nostro punto di forza
sono le nostre strutture a
marchio Eden Village con
animazione e cucina ita-
liana; Eden Gold Interna-
tional Club, i villaggi più
amati dalla clientela inter-
nazionale con assistenti ita-
liani sempre a disposi-
zione; Eden Special, hotel,
resort, appartamenti, tour,
safari o villaggi selezionati
da Eden Viaggi per l'ot-
timo rapporto qualità/
prezzo».

Il plus

GGll ii   EEddeenn  VVii ll llaaggee,,   vv ii ll--
llaaggggii   cc lluubb  ccaarraatttteerr iizz--
zzaa tt ii   ddaa ll ll '' eeccccee ll ll eennttee
qquuaa ll ii tt àà   ddee ii   ssee rr vv ii zz ii
EEddeenn  VViiaaggggii ..   SSoonnoo  ddii--
ss llooccaatt ii   nneeii   lluuoogghhii   ppiiùù
bbee ll ll ii   ddee ll   mmoonnddoo::
CCuubbaa,,   KKeennyyaa,,   ZZaannzzii--
bbaarr ,,   mmaarr   RRoossssoo,,   SSppaa--
ggnnaa,,   GGrreecciiaa  ee  II ttaall iiaa..

Prodotto di punta

Nuovi titoli
in uscita

Cataloghi

Strutture 
speciali 

Marchio Eden

La novità di prodotto?
Un Capodanno indimenti-
cabile, da trascorrere con
gli amici nel divertimento
assoluto e alla scoperta di
Barcellona, è quanto pro-
pone Grimaldi Lines per le
vacanze di fine 2012. 
E’ stata infatti studiata una
minicrociera in programma
dal 29 dicembre al 3 gen-
naio a bordo dell’ammira-
glia Cruise Roma sulla rotta
Civitavecchia-Barcellona. I
festeggiamenti per il nuovo
anno avranno inizio al mo-
mento della partenza, con il
ricco programma di anima-
zione a cura di Samarcanda,
società leader nel settore.
Gli intrattenimenti e le atti-
vità di bordo saranno legati
a un unico fil rouge: ses-

sioni di fitness, spettacoli di
cabaret e varietà, giochi di
gruppo, proiezioni di film,
serate in discoteca e attività
del miniclub si ispireranno
tutte al tema conduttore
“All you need is Love”. La
vacanza proseguirà in una
tra le più vivaci e cosmopo-
lite città europee. 
La nave Cruise Roma rag-
giungerà infatti Barcellona
la sera del 30 dicembre e si
fermerà per tre notti nel
porto catalano, prima di ri-
partire alla volta di Civita-
vecchia: tre intere giornate
potranno quindi essere de-
dicate alla città in piena li-
bertà o scegliendo una delle
escursioni facoltative pro-
poste da Grimaldi Lines
tour operator. 
Le quote di partecipazione
partono da 399 euro a per-
sona con sistemazione in
cabina quadrupla interna.
La formula proposta è
quella dell’hotel on board.
Il grande buffet organizzato
per la notte del 31 dicembre
a bordo della nave è facol-
tativo e costa 40 euro a per-
sona. 

L’operatore

e-mail 

info@grimaldi.na-

poli.it

GRIMALDI LINES

PPeerr   llaa  ssttaaggiioonnee  iinnvveerr--
nnaa ll ee ,,   ll ee   cc rroocc ii ee rree   aa
tteemmaa  ee  qquueell llee  oorrggaanniizz--
zzaattee   ppeerr   ffeess tteeggggiiaarree
ppaa rr tt ii ccoo ll aa rr ii   eevveenntt ii ,,
ccoommee  qquueell llaa  ddii   CCaappoo--
ddaannnnoo..

Prodotto di punta

La possibilità di trascorrere
una vacanza speciale a una
tariffa estremamente com-
petitiva, specie nel periodo
di Capodanno.

Il plus

Quota base
del pacchetto

399 €

La nave che 
effettuerà la crociera

Cruise Roma
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